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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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PUBLICITÉ NUMÉRIQUE
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Page Destination
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Page destination

Ne menez pas le prospect à la porte d’entrée de 
votre boutique

•Amenez-le au conseiller qui complétera la boucle.
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Pourquoi une page de destination?

• La page de destination prend le visiteur par la main après qu’il ait vu votre 
publicité.
• Contrairement à une page de produit, c’est une page publicitaire.
• Elle a 1 objectif, conclure la conversion avec ce visiteur.
• Elle doit répondre aux principales questions, objections et craintes du visiteur.

• Fiabilité, prix, réputation, spécifications, pourquoi ne pas acheter ailleurs?

• C’est un entre-deux : entre la publicité et le processus d’achat.
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Exemple
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Page de destination

• La page de destination livre la promesse faite par votre publicité.
• Elle a pour mission de convaincre la personne intéressée et de la convertir en 

acheteur.
• Donc, la page destination doit :
• Ne pas avoir de distraction / mettre l’accent uniquement sur le but de la visite.
• Avoir un appel à l’action évident et bien positionné.
• Être convaincante sur un appareil mobile.
• Présenter un visuel percutant et pertinent.
• Utiliser des mots simples, clairs et convaincants.
• Présenter un formulaire très simple, ou bouton d’achat simplifié.

• Bonus :
• Créez des versions de la page en fonction de la provenance du visiteur / de la version de 

publicité. Donc, pas juste 1 pour la campagne.
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Testez aussi

• Tout comme il faut tester diverses versions de créatifs publicitaires, 
créez aussi différentes versions de votre page de destination. Testez 
différentes :
• Couleurs
• Dispositions
• Appels à l’action
• Options offertes
• Longueur du formulaire
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

L’alignement parfait est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!
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https://titanformation.ca/lexique/
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

