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Réponses
A VOS QUESTIONS

N’hésitez pas a communiquer avec moi si vous avez des questions !

TitanFormation.ca

info@titaninteractif.com
514-949-5201

Titan Interactif


https://titanformation.ca/

Page Destination

PUBLICITE NUMERIQUE

mmmmmmmmmm



/;— _—_—7/

Ne menez pas le prospect a la porte d’entrée de
votre boutique

* Amenez-le au conseiller qui complétera la boucle.
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Pourquoi une

* La page de destination prend le visiteur par la main apres qu’il ait vu votre
publicité.
* Contrairement a une page de produit, c’est une page publicitaire.
* Elle a 1 objectif, conclure la conversion avec ce visiteur.

 Elle doit répondre aux principales questions, objections et craintes du visiteur.
* Fiabilité, prix, réputation, spécifications, pourquoi ne pas acheter ailleurs?

e C’est un entre-deux : entre la publicité et le processus d’achat.
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Assurance vie Assurance hypothécaire Assurance invalidité Sans examen médical Assurance voyage
Prix Assurance Vie

<o La Capitale Commencer ici. C'est facile!
o.. dassurance
L C . t l hypotecaire
a ap‘l a e 3 Choix d'assurance* ASSURANCE HYPOTHECAIRF N
Choisissez votre
n?ontant Montant assuré* 100 0008 >
d'assurance
hypotécaire et Année de naissance* 1975 N
(ﬂ;enez votre prix
: Votre nom*
Courriel*
Teléphone*

v Code postal*

OBTENIR MON PRIX >

Remplissez Comparez Choisissez
plus de

le 15 14

formulaire économisez

assureurs

Seul un comparatif d'assurance Hypotécaire
peut vous assurer de faire le meilleur choix
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* La page de destination livre la promesse faite par votre publicité.

* Elle a pour mission de convaincre la personne intéressée et de la convertir en
acheteur.

* Donc, la page destination doit :
* Ne pas avoir de distraction / mettre I'accent uniguement sur le but de la visite.
Avoir un appel a I'action évident et bien positionné.
Etre convaincante sur un appareil mobile.
Présenter un visuel percutant et pertinent.
Utiliser des mots simples, clairs et convaincants.
Présenter un formulaire tres simple, ou bouton d’achat simplifié.

* Bonus :

* Créez des versions de la page en fonction de la provenance du visiteur / de la version de
publicité. Donc, pas juste 1 pour la campagne.

, Cours présenté par :
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* Tout comme il faut tester diverses versions de creatifs publicitaires,
créez aussi difféerentes versions de votre page de destination. Testez
difféerentes :

e Couleurs

* Dispositions

* Appels a I'action

e Options offertes

* Longueur du formulaire
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est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succes / KPI

-

3- Tarification 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage

8- Créatif / Message
9- Page Destination (landing page)
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Ressource : Lexigue complet

Mon Compte Lexique Evénements Infoletire

Titan Interactif
formation

COURS DISPONIBLES LJ ENLIGNE v & EN PERSONNE v RESSOURCES v MON COMPTE v CONTACT

« Lexigue du marketing numérique | LEXIQUE DU MARKETING NUMERIQUE

complet et évolutif disponible.

Accueil Lexique du Marketing Numérique

a n u e u n O ? Vous trouverez ici bas la définition pour plusieurs termes et acronymes utilisé dans le marketing numérique dont plusieurs termes RECHERCHE
en anglais. La ou c'est approprié vous trouverez des synonymes, le terme anglais pour le terme francais ainsi qu'un lien vers la
o o o
> Faites-moi-I
aites-moi-le savoir!

source originale de la définition. Search Q

S'il y a des termes qui manque, n’hésitez pas a . Il nous fera plaisir de les ajouter.

NOUVEAUX COURS
Publicite
Numeérique -

Comment bien
faire

105.008

SEO et
SEO et Référencement
CEAeIE - cours en ligne
’ p Cours présenté par :
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https://titanformation.ca/lexique/

SAMUEL PARENT
514-949-5201

info@titaninteractif.com

Titanlnteractif.com
TitanFormation.ca
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@ LinkedIln.com/in/SamuelParent

@ Twitter.com/TitanInteractif
@ Pinterest.com/samuelparent/

@ Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/
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