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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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PUBLICITÉ NUMÉRIQUE
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Créatif/Message Publicitaire
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Cours présenté par : 

| ACADÉMIE

Créatif publicitaire

Quel message convaincra votre cible à agir?
•Ne prenez pas pour acquis que vous « savez » comment 

passer votre message. Testez encore et encore. 
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Créatif = 70 % de l’impact

• Le placement média et le ciblage sont importants, cependant, le 
créatif, le message lui-même est hyper important aussi!
• Est-il suffisamment clair?
• Comment pourriez-vous le dire autrement?
• Lorsque vous avez l’opportunité de simplement créer multiples versions 

rapidement, pourquoi ne pas le faire?
• Ne pensez pas connaître avec certitude quelle phrase fera réagir plus qu’une autre.
• Ne pensez pas savoir quelle image/photo poussera la cible à passer à l’action.
• Testez, testez et testez encore!
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Publicité d’affichage

•Devrait être visuellement différentiable du contenu 
de la page
•Devrait comporter une bordure visible

•Devrait s’aligner au contenu / contexte de la page / 
du site
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La couleur a un impact important

• Jaune
• Optimiste et jeune; pour attirer l’attention

• Rouge
• Énergie; accélère le rythme cardiaque, vente de feu

• Bleu
• Confiance et sécurité; banques et les affaires

• Vert
• Santé; relaxant, le plus paisible sur les yeux

• Orange
• Agressif; appel à l’action : abonne-toi, achète maintenant

• Rose
• Romantique, féminin; vise les femmes et jeunes filles

• Noir
• Puissant; produits de luxe

• Mauve
• Calmant; produits de beauté antivieillissement 
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Créatif publicitaire / message

• Le créatif publicitaire doit :
• Interpeller

1. Une belle photo du produit
2. Alignement des textes, logo et appel à l’action

• Être concis
3. Hiérarchie visible des textes et visuels
4. Points vendeurs, utilisant le langage du consommateur

• Être clair
5. Positionnement fixe du logo, en haut c’est toujours mieux
6. Maintenir la disposition à travers toutes les dimensions
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Quand changer son créatif?

•Cela dépend de sa performance
• Idéalement, il faut varier après 20x de fréquence
• Attendez que votre message ait rejoint la majorité de votre cible
• Varier ne signifie pas changement de cap
• Maintenez le thème, la familiarité que votre cible associe à votre marque 

et ses messages
• Si vos ventes diminuent malgré un volume publicitaire semblable
• Le nombre de visites à votre site avant une conversion augmente
• Le taux de rebond augmente

Source : http://www.copyblogger.com/patient-advertising/ 

http://www.copyblogger.com/patient-advertising
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

L’alignement parfait est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!
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https://titanformation.ca/lexique/
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

