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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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PUBLICITÉ NUMÉRIQUE
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Ciblage Publicitaire
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Ciblage publicitaire

Quelle option de ciblage choisir?
• On peut combiner plus d’une option de ciblage, mais toutes les options 

ne sont pas compatibles ni bonnes pour tous les objectifs.
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Principales options de ciblage

De base

•Cap de fréquence
•Contextuel
•Géographique
•Démographique
•Mot clé
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Cap de fréquence

• Permet de contrôler la fréquence d’exposition d’une publicité à un 
individu afin de:
• Limiter le gaspillage média
• Bâtir la portée
• Assurer que le message soit bien compris
• Livrer une séquence de différentes pubs dans l’ordre
• Éviter de spammer les usagers avec les formats extraordinaires
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Avec et sans cap de fréquence

Source : comScore US

X



8
Cours présenté par : 

| ACADÉMIE

Le bon cap de fréquence

Objectif de notoriété 
• 1-6x par créatif / à vie = pas assez efficace
• 7-16x par créatif / à vie = fréquence idéale 

pour une efficacité optimale
• = Fréquence de 1-2 fois par jour générera 

approx 14-16 expositions sur 21-28 jours
• 17x et plus par créatif / à vie = pas efficace, 

gaspillage média

Objectif de ventes
• 1-4x à vie, donc 1 par jour maximum

Sources:  https://www.insightexpress.com/company/media-room/press-releases/insightexpress-introduces-new-media-accountability-platform-for-
audience-measurement , http://insightexpress.com/blog/post/marc-ryan/2013/12/18/online-media's-nemesis-is-frequency 

http://www.getelastic.com/retargeting-case-study-should-you-use-frequency-capping/


9
Cours présenté par : 

| ACADÉMIE

Contextuel

• Placement publicitaire en fonction de :
• Le profil démographique aligné à votre cible
• Le contenu pertinent au vôtre
• La géographie idéale pour vous

• Constitue simplement les contenus et environnements qui 
représentent le mieux les affinités de votre cible.
• Particulièrement important et approprié si vous avez un budget 

limité.
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Source : eMarketer 3 janvier 2017 Taking Video Ad Targeting Beyond Demographics

https://www.emarketer.com/Article/Taking-Video-Ad-Targeting-Beyond-Demographics/1014960
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Géographique

• De base
• Via l’adresse IP : pays, province, indicatif régional téléphonique, ville, code postal.
• Intuitive (site local).
• Via un échange de données ou le profil accessible d’un site / réseau.

• Embuches au ciblage géographique :
• Adresse IP assignée à une borne FAI, mais pas en permanence
• Géociblage, là où l’individu se connecte, pas nécessairement où il vit ou travaille
• Réseau interne d’entreprise ayant des bureaux dans plusieurs villes

• Degré de précision
• 80 % dans un rayon de 40 km2

• 25 % au niveau d’un code postal ou d’un quartier
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Ciblage comportemental

• Le ciblage contextuel, hors contexte.
• Permets d’identifier un comportement d’usager (anonyme) à l’aide 

de règles / définitions pour taguer cet usager et le recibler ailleurs 
sur le site ou réseau.
• Pas important de connaître l’individu, mais de reconnaître un 

comportement indicatif d’un intérêt / intention marketing
• Performance publicitaire accrue à cause de la pertinence.
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

L’alignement parfait est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!
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https://titanformation.ca/lexique/
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

