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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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PUBLICITÉ NUMÉRIQUE
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Environnement Éditorial
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Cours présenté par : 

| ACADÉMIE

Environnement éditorial

Environnement éditorial
• Pensez à l’état d’esprit de votre audience au moment où elle est exposée 

à votre publicité.
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Environnement éditorial

Les visiteurs se rendent sur ce site pour lire les nouvelles. Est-ce que 
votre publicité est suffisamment « extraordinaire » pour attirer leur 

attention?

SITES DE CONTENU
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Environnement éditorial

Les visiteurs se rendent sur ce site pour approfondir leurs connaissances ou trouver de 
l’inspiration. Votre publicité pourrait être considérée comme du contenu additionnel si le 

contexte est pertinent.

SITES DE SERVICE
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Attention

(reach)

Interest

(awareness)

Desire

Action

(engagement)

Types de sites

Display

Publisher 
newsletter

Native

App 
Install

Video

Search AdsDirectories & 
Classifieds

AWARENESS

DIRECT RESPONSE



Pubm32.com

Publicité numérique
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Plateforme technologique
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Plateformes Technologiques

Sur quel appareil l’usager accédera-t-il à l’environnement 
éditorial, où il sera (on l’espère) exposé à votre publicité?

• Considérez leur état d’esprit, pourquoi visite-t-il ce site? Son comportement sur 
ce site changerait-il d’un appareil à un autre?
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Plateformes Technologiques

• Utilisateur actif, à la recherche d’informations ou 
de divertissement, assis à un bureau. 
• Clavier, souris, multitâches facile, peut-être plus 

qu’un seul écran.
• Web via fureteur 

ORDINATEUR
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Plateformes Technologiques

• Appareil mobile à une main. 
• Usage ponctuel et fréquent, 

mais généralement de courte 
durée.
• Toujours avec soi donc usage de 

n’importe où, mais surtout là où 
un ordinateur ou tablette ne 
serait pas utile. 
• Web via fureteur et application.
• Écran tactile, aucun clavier ou 

souris, multitâche difficile.

SMARTPHONE
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Particularités publicitaires

• Fureteur web
• Écran tactile : usage des 

doigts différent d’une souris
• Stockage de témoins sur 

Android, pas sur iPhone sauf 
si activé par l’utilisateur

• Applications mobiles
• Accès aux outils de l’appareil 

+ fonctions du fureteur
• Géolocalisation GPS
• Connexions sociales
• Gyroscope
• Accéléromètre
• Boussole
• Caméra
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Plateformes Technologiques

• Appareil mobile à deux mains.
• Connecté au WiFi, parfois au 4G 

LTE.
• Usage ponctuel moins fréquent, 

de plus longue durée que le 
téléphone mais moins que 
l’ordinateur.
• Web via fureteur et application. 

Écran tactile, clavier possible, 
multitâche difficile.

TABLETTE
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

L’alignement parfait est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!

15

https://titanformation.ca/lexique/
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

