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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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Tarification
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Alignement du KPI au modèle tarifaire

?
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Modèle tarifaire

•Quel modèle tarifaire motivera mon partenaire média à 
optimiser la performance envers mon objectif?

• Ce qui compte le plus n’est pas l’initial coût par impression ou autre, mais le 
Coût par Conversion ou Acquisition.
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Modèles tarifaire

Forfaitaire

Ex.: Spot, Page

CPI/CPM

vCPM (viewable / visible)

Impression visible = 50 % de la surface 
publicitaire dans l’écran visible pour un 
minimum de 1 seconde.

CPA (actions)

Coûts à rapporter pour fins de 
comparaison
CPC

CPE

CPV / CPCV

CPA (acquisition)
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Formats publicitaires
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Formats publicitaires

Les formats publicitaires sont multiples : 
Affichage, texte, vidéo, grand et petit, carré, horizontal et vertical.
Certains sont intégrés sur une page alors que d’autres sont flottants. 

Certaines sont statiques alors que d’autres sont animés ou interactifs.

• Quel format et quelle taille permettront le mieux de véhiculer votre message 
auprès de votre cible?
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Formats

• Affichage intégré
• Fond d’écran
• Interactif
• Vidéo

• Pre-roll
• Intégrée
• Interactive

• Domination / Roadblock
• Audio
• Texte
• Natif
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Considérez ces formats publicitaires

Création créée avec la plate-forme publicitaire M32
Source de l’image : https://www.pexels.com/photo/woman-in-silver-colored-crown-looking-right-side-2062542/

https://www.pexels.com/photo/woman-in-silver-colored-crown-looking-right-side-2062542/
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Facteurs importants – pub d’affichage

1. Positionnement
2. Dimension
3. Alignement : contexte ou ciblage
4. Adaptabilité mobile

• #1 et #2 jouent beaucoup sur la visibilité (viewability)
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

L’alignement parfait est nécessaire

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!
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https://titanformation.ca/lexique/
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

