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* 25+ années d’expérience en marketing et publicité

e  Formateur et conférencier
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* Accompagnateur en marketing numérique
* Gestionnaire de publicité numérique

* Audit en communications interactives et études concurrentielles numériques

Liens utiles :

TitanInteractif.com | TitanFormation.ca | ca.linkedin.com/in/samuelparent/

Pubm32.com


http://titaninteractif.com/
https://titanformation.ca/
http://ca.linkedin.com/in/samuelparent/

Comment suivre cette formation

* Ce cours se compose de 8 courtes vidéos.
* Chaque vidéo dure entre 10 et 20 minutes.

* Les notes de cours sont téléchargeable en version PDF.
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Réponses
A VOS QUESTIONS

N’hésitez pas a communiquer avec moi si vous avez des questions !

TitanFormation.ca

info@titaninteractif.com
514-949-5201
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https://titanformation.ca/

Ressource : Lexigue complet

Mon Compte Lexique Evénements Infoletire

Titan Interactif
formation

COURS DISPONIBLES LJ ENLIGNE v & EN PERSONNE v RESSOURCES v MON COMPTE v CONTACT

« Lexigue du marketing numérique | LEXIQUE DU MARKETING NUMERIQUE

complet et évolutif disponible.

Accueil Lexique du Marketing Numérique

a n u e u n O ? Vous trouverez ici bas la définition pour plusieurs termes et acronymes utilisé dans le marketing numérique dont plusieurs termes RECHERCHE
en anglais. La ou c'est approprié vous trouverez des synonymes, le terme anglais pour le terme francais ainsi qu'un lien vers la
o o o
> Faites-moi-I
aites-moi-le savoir!

source originale de la définition. Search Q

S'il y a des termes qui manque, n’hésitez pas a . Il nous fera plaisir de les ajouter.

NOUVEAUX COURS
Publicite
Numeérique -

Comment bien
faire

105.008

SEO et
SEO et Référencement
CEAeIE - cours en ligne
’ p Cours présenté par :
Pulbm32) | acabémie

Titan Interactif



https://titanformation.ca/lexique/
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9 dimensions du marketing

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succes / KPI

-

3- Tarification 5- Environnement 6- Plateforme

8- Créatif / Message
9- Page Destination (landing page)

PUbN) Kcxo
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7- Ciblage




Au-dela des 9

R

* Les 9 dimensions, c’est |la recette d’'une campagne publicitaire gagnante.
* 'alignement de chacune des 9 dimensions mettra les chances de succes dans votre camp.

* Négliger un alignement parfait est une recette de jeu de chance. Peut-étre vos résultats seront
OK, mais définitivement pas extraordinaire. Lorsqu’on joue un jeu de chance, les chances ne
sont rarement en notre faveur...

 Au-dela des 9 dimensions, d’autres informations doivent étre determiner afin de
mieux renseigner vos décisions finales au-sujet des 9 dimensions :

Période de campagne (dates)

Budget total, créatif et média

Géographie ciblée

Profile sommaire de votre cible, ainsi que son comportement média
* QOu passe-t-elle son temps? Ou et quand sera-t-elle la plus réceptive a votre message?

Politique d’achat local

* Sivotre entreprise a une politique d’encourager les entreprises locales, vous devrez alors éviter, ou limiter
vos investissements médias sur les médias sociaux, et moteurs de recherche.
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SAMUEL PARENT
514-949-5201

info@titaninteractif.com

Titanlnteractif.com
TitanFormation.ca
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@ LinkedIln.com/in/SamuelParent

@ Twitter.com/TitanInteractif
@ Pinterest.com/samuelparent/

@ Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/
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