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• 25+ années d’expérience en marketing et publicité

• Formateur et conférencier

• Accompagnateur en marketing numérique

• Gestionnaire de publicité numérique

• Audit en communications interactives et études concurrentielles numériques

Liens utiles : 

TitanInteractif.com | TitanFormation.ca | ca.linkedin.com/in/samuelparent/

SAMUEL PARENT

http://titaninteractif.com/
https://titanformation.ca/
http://ca.linkedin.com/in/samuelparent/
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Comment suivre cette formation

•Ce cours se compose de 8 courtes vidéos.
•Chaque vidéo dure entre 10 et 20 minutes.
• Les notes de cours sont téléchargeable en version PDF.
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Réponses
À VOS QUESTIONS

N’hésitez pas à communiquer avec moi si vous avez des questions ! 
Mentionnez cette formation – c’est gratuit.
TitanFormation.ca
info@titaninteractif.com
514-949-5201

?

https://titanformation.ca/
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Ressource : Lexique complet

• Lexique du marketing numérique
complet et évolutif disponible.

• Il manque un mot?
• Faites-moi-le savoir!
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https://titanformation.ca/lexique/


Survol
Niveau
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Écosystème Marketing

Votre

Marque

Payé

Contrôlé

Mérité
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9- Page Destination (landing page)

8- Créatif / Message

9 dimensions du marketing payé

1- Objectif de campagne

2- Mesure de succès / KPI

3- Tarification 4- Format 5- Environnement 6- Plateforme 7- Ciblage
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Au-delà des 9 dimensions

• Les 9 dimensions, c’est la recette d’une campagne publicitaire gagnante. 
• L’alignement de chacune des 9 dimensions mettra les chances de succès dans votre camp.
• Négliger un alignement parfait est une recette de jeu de chance. Peut-être vos résultats seront 

OK, mais définitivement pas extraordinaire. Lorsqu’on joue un jeu de chance, les chances ne 
sont rarement en notre faveur…

• Au-delà des 9 dimensions, d’autres informations doivent être déterminer afin de 
mieux renseigner vos décisions finales au-sujet des 9 dimensions :
• Période de campagne (dates)
• Budget total, créatif et média
• Géographie ciblée
• Profile sommaire de votre cible, ainsi que son comportement média

• Où passe-t-elle son temps? Où et quand sera-t-elle la plus réceptive à votre message?
• Politique d’achat local

• Si votre entreprise a une politique d’encourager les entreprises locales, vous devrez alors éviter, ou limiter 
vos investissements médias sur les médias sociaux, et moteurs de recherche.
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Merci !

SAMUEL PARENT
514-949-5201
info@titaninteractif.com

TitanInteractif.com

TitanFormation.ca

LinkedIn.com/in/SamuelParent

Twitter.com/TitanInteractif

Pinterest.com/samuelparent/

Facebook.com/TitanInteractif

Instagram.com/samuelparent/

mailto:Samuel.Parent@titaninteractif.com

